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Jaqueline Cadore e Alessandro de Souza, sócios-proprietários da 
Tecnocar, inauguraram a nova sede da oficina em Brusque. Considerada 

a mais tecnológica da América Latina, conta com equipamentos 
de última geração, como os sistemas ADAS e RITA BMW elevando o 

padrão de manutenção veicular. A cerimônia reuniu líderes do setor, 
consolidando a Tecnocar como referência em inovação automotiva.    
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Augusto César Diegoli
acdiegoli@gmail.comEmpresas & Negócios

tação de cargas em SC, o Porto de São 
Francisco do Sul chega aos 70 anos 
em 1º de julho com motivos para 
celebrar. A data será celebrada com 
evento no terminal com a presença 
do governador de SC. Serão assina-
dos projetos para quatro novos in-
vestimentos que somam perto de R$ 
60 milhões e será inaugurada obra de 
R$ 10 milhões para o parque tecnoló-
gico do terminal. 

Alerta de golpe 
A Havan faz um alerta à popu-
lação sobre um novo golpe que 
circula nas redes sociais e que 
já gerou centenas de denúncias 
só nos primeiros dias de junho. 
Criminosos estão utilizando a 
imagem do empresário Luciano 
Hang e dos 39 anos da varejista 
para aplicar fraudes. O golpe ofe-
rece uma suposta promoção de 
câmeras de segurança, no modelo 
“compre uma e leve outra”. Para 
tornar a fraude mais convincente, 
os golpistas utilizam Inteligência 
Artificial para clonar a voz do em-
presário e gerar vídeos falsos. Há 
sinais claros de que se trata de 
um golpe. Um deles é que, no áu-
dio, a palavra Havan é pronuncia-
da incorretamente como “Ravan”. 

Cesta 
O joinvilense Tiago Splitter, 40 anos, 
que jogou sete temporadas na fan-
tástica liga de basquete norte-a-
mericana (NBA), continua fazen-
do história. No comando do Paris 
Basketeball, acaba de conquistar o 
título francês deste ano como téc-
nico, derrotando o Mônaco. Antes 
havia abiscoitando o título da Copa 
da França, além de uma campanha 
histórica na Euro League.  

Adeus 
Uma das casas noturnas mais popu-
lares de SC, localizada na Praia Brava, 
o quase lendário Warung Beach Club, 
dedicada à música eletrônica, vai fe-
char as portas após 23 anos. Em co-
municado nas redes sociais, seu úl-
timo show, de despedida, será dia 11 
de julho. 

Indústria criativa 
SC consolida-se como um dos gran-
des polos da indústria criativa no 
Brasil, segundo estudo da Federação 
das Indústrias do Estado do Rio de 
Janeiro (Firjan). A análise aponta que 
o Estado é destaque na contribui-
ção ao PIB nacional (4,2%)., ficando 
atrás apenas de São Paulo (5,3%), Rio 
de Janeiro (5,2%) e Distrito Federal 
(4,9%). Em números absolutos, seu 
PIB Criativo também é o 4º maior do 
país (RS 23,9 bilhões) o maior fora da 
região Sudeste. A indústria criativa 
emprega 72 mil pessoas no Estado e 
entre as profissões mais demandadas 
estão a de programadores e desen-
volvedores, que ocupam a liderança, 
com cerca de 11 mil, quase o dobro da 
segunda colocada. Design também 
tem forte presença, com três profis-
sões entre as 10 que mais empregam. 

SC busca mais negócios 
Em missão à Asia liderada pelo go-
vernador Jorginho Mello, políticos e 
empresários catarinenses tiveram a 
primeira semana de compromisso, a 
maioria econômicos no Japão. A se-
mana seguinte, foi com agenda na 
China. Na capital do país foi reali-
zado o SC Day Tóquio, com apresen-

tação da economia de SC para em-
presários e investidores japoneses. 
A comitiva visitou o Ministério dos 
Negócios Estrangeiros e o Ministério 
da Agricultura; Florestas e Pesca do 
Japão. 

Estreia 
A fabricante italiana de iates Azimut 
escolheu o Marina Itajaí Boat Show 
para apresentar ao mundo seu pri-
meiro lançamento do ano, o iate 
Azimut Grande 25 Metri, que custa a 
partir de R$ 45 milhões. 

Elefante branco 
Forte candidato a elefante branco de 
Florianópolis, o Centro de Eventos 
Luiz Henrique da Silveira, localiza-
do no norte da Ilha de SC, com área 
construída de 17 mil m2, dois auditó-
rios, 5 mil m2 para feiras, duas praças 
de alimentação, quatro salas multiu-
so e estacionamento com 770 vagas, 
talvez escape de ganhar o título. O 
governo estadual fez uma audiên-
cia pública sobre o projeto da futura 
concessão.

Deboche 
Toda semana o alto Judiciário tupini-
quim apronta uma. Nesta foi a deci-
são, entre os próprios, de ministros 
supremos, de ter segurança vitalícia! 
Se acham imorais, apesar de 12% de 
aprovação popular em pesquisas 
recentes. A justificativa para a obs-
cenidade, agora, é que sofrem gra-
ves ameaças. Perguntar não ofende: 
quando se verá demonstração de 
preocupação do STF com a segurança 
das pessoas comuns? 

Negacionismo 
Avança na Assembleia Legislativa 
mais uma iniciativa que reduz as 
atribuições do professor em sala de 
aula. Um projeto proíbe o ensino e 
abordagem disciplinar do Holocausto 
sob o prisma do negacionismo nas 
escolas públicas e particulares do 
Estado. Tarefa que cabe ao Conselho 
Estadual de Educação antes de tudo. 
E que está sendo ignorado. 

Tainha 
A Comissão de Meio Ambiente do 
Senado aprovou o projeto de decre-
to legislativo, que susta os efeitos 
da absurda portaria interministerial 
que estabelece limite para a pesca 
da tainha, mas só para SC. No caso da 
pesca por arrasto de praia, o limite é 
de 1.100 toneladas este ano. O proje-
to agora segue para a Comissão de 
Constituição e Justiça (CCJ). 

Setor de franquias em SC 
Santa Catarina tem uma das econo-
mias mais dinâmicas do país e isso 
se reflete também no setor de fran-
quias, que teve exposição nacional, 
a ABF Expo 2025, em São Paulo, rea-
lizada pela Associação Brasileira de 
Franchising. SC esteve presente com 
11 marcas. A associação também apu-
rou dados do setor no estado no pri-
meiro trimestre, onde o destaque foi 
o crescimento de 12% do faturamento 
frente ao período do ano anterior, to-
talizando R$ 3,3 bilhões. 

Porto: 70 anos 
Cada vez mais dinâmico, com gestão 
inovadora e líder atual na movimen-
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Nos últimos anos, o universo da 
beleza passou por uma verdadei-
ra transformação. Procedimentos 
cada vez mais agressivos e inter-
venções radicais dominaram as 
clínicas, prometendo mudanças 
rápidas e muitas vezes exagera-
das. Como resposta a esse ex-
cesso, uma nova abordagem vem 
ganhando força na dermatologia: 
a Quiet Beauty. Essa filosofia va-
loriza a naturalidade, a harmonia 
e o respeito aos limites do corpo, 
marcando um novo capítulo na re-
lação entre estética e bem-estar.

Nesse contexto, o rejuvenes-
cimento facial segue como uma 
das principais demandas, mas 
agora sob um olhar mais cons-
ciente. A proposta não é mudar, 
e sim evidenciar o que já existe 
de forma autêntica. Em vez de 
buscar transformações radicais 
no rosto, a Quiet Beauty apos-
ta em resultados progressivos e 
sutis, que preservam a essência 
individual e evitam excessos.

Na Clínica NV, essa visão se 
transmite em protocolos perso-
nalizados, aliados às tecnologias 
dermatológicas mais avançadas 
do mercado global. O objetivo é 
promover melhorias reais, man-
tendo a identidade facial de cada 
paciente. “O rejuvenescimento fa-
cial deve refletir o equilíbrio que 
a pessoa já tem, respeitando sua 
essência. Nossa missão é revelar 
a melhor versão de cada um, sem 
recorrer a transformações drás-
ticas”, afirma a dermatologista 
Nadine Vandresen, CEO da clínica.

Entre os recursos que integram 
os tratamentos de rejuvenesci-
mento da NV está a MesojectGun, 
tecnologia de infusão transdérmi-
ca sem agulhas. Com ela, ativos 
como Exossomos e PDRN são en-

Quiet Beauty ganha 
força na Clínica NV 
Com foco em beleza natural com tecnologias de ponta, Nadine Vandresen 
aposta em protocolos sutis que respeitam a identidade de cada paciente

tregues diretamente nas camadas 
mais profundas da pele, tratando 
melasma, linhas finas e áreas sen-
síveis como colo e mãos, uma al-
ternativa eficaz e confortável, com 
resultados visíveis e delicados.

Outra inovação é a ponteira 
T-Runner, do Fotona, com seu 
exclusivo filtro honeycomb, pro-
porciona um rejuvenescimento 
profundo e uniforme, enquanto 
a ponteira fracionada do mesmo 
equipamento, com tecnologia de 
microcoring, promove um real 
ressurfacing da pele, renovando 
sua textura e firmeza.

A tecnologia CoolFase, que 
combina radiofrequência e crio-

terapia, também se destaca. Seu 
efeito lifting ocorre sem cortes 
ou tempo de recuperação, esti-
mulando a produção de colágeno 
e melhorando a firmeza da pele 
de maneira segura e não invasi-
va. Além disso, a BTL, única tec-
nologia do mundo capaz de tra-
tar especificamente os músculos 
elevadores da face, proporciona 
um lifting verdadeiro, sem cortes 
ou intervenções invasivas.

Segundo Nadine, as tecnolo-
gias utilizadas na clínica atuam 

com precisão e leveza, promo-
vendo a renovação celular e de-
volvendo o viço à pele. O diferen-
cial está nos resultados graduais 
e harmoniosos, o paciente se 
reconhece no espelho, mas com 
uma aparência renovada. 

Na Clínica NV, a Quiet Beauty 
não é apenas uma tendência, 
mas uma diretriz de cuidado. Os 
tratamentos são pensados para 
quem busca longevidade esté-
tica com conforto, segurança e 
autenticidade. Dentro deste pro-
pósito, o rejuvenescimento facial 
se torna uma forma de celebrar o 
tempo com equilíbrio, sem pres-
sa e sem excessos.
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Perfil Mulher

Perfil Equilíbrio

Perfil Prevenção

Perfil Bebê

Perfil Raízes

Com a linha Perfil Hoffmann, você pode realizar 
testes genéticos para ancestralidade, saúde e 
bem-estar, garantindo cuidados e prevenção 
avançados.

Exames
GenéticosGenéticos
PERFIL HOFFMANN
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Rua Mathilde Hoffmann, 45, Brusque/SC - Centro 1
Próximo à Sociedade Bandeirante

@acostamento.brusque47 9261.2229
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Thayse Helena Machado
thayse@amplitudecomunicacao.com.brComunicação e Marketing 

Comunicação passiva, agressiva ou assertiva?

Para te ajudar a refletir, vou te 
apresentar os três estilos de comunicação:

E aqui vai uma boa 
notícia: Ninguém nas-
ce assertivo e sabendo 
se comunicar bem. 
Comunicação é uma 
habilidade. É treino. 
É desenvolvimento.
A neurociência com-
prova: nosso cérebro 
tem plasticidade, ou 
seja, capacidade de 
aprender, desaprender 
e reaprender. Quando 
você percebe que seu 
estilo tem sido passivo 
ou agressivo e decide 
mudar, você começa, 
literalmente, a criar 
novos caminhos neu-
rais. E isso vale para 
tudo, inclusive para 
sua comunicação.
Mas como mudar?  
Primeiro, é preciso se 
perceber.  Perceber o 
que você sente, como 
você reage, qual tom 
de voz usa, quais 
palavras escolhe e que 
tipo de resultado suas 
interações têm gerado. 
Depois, é ajustar. 
Entender que não 
precisa ir nem para o 
extremo do silêncio e 
da submissão (passivo), 
nem para o extremo da 
imposição, da agressi-
vidade. Existe um cami-
nho do meio - e ele se 
chama assertividade.
Porque uma comu-
nicação que gera 
clareza, segurança, 
conexão, alinhamento 
e resultado, é sem-
pre uma comunica-
ção que gera lucro.
No fim das contas, 
fica uma pergunta 
que vale ouro - e que 
vale para vida inteira: 
depois de conversar 
com você, as pes-
soas saem melhores 
do que chegaram?
Se a sua comunicação 
ainda não tem gera-
do isso, talvez seja 
hora de ajustar o tom 
e reorganizar a sua 
prateleira de palavras.

Você já parou pra pensar 
em como as pessoas se 
sentem depois de uma 
conversa com você? 
Elas saem melhores do 
que chegaram? Mais 
confiantes, motivadas, 
seguras e felizes? Ou 
será que saem confu-
sas, desconfortáveis, 
inseguras ou até mes-
mo desmotivadas?
Sim, a nossa comunica-
ção deixa marcas. E nem 
sempre percebemos isso. 
Mas, todos os dias, seja 
numa reunião, numa 
venda, numa conver-
sa com cliente, colega, 
parceiro, colaborador 
ou até em casa, nós 
temos a oportunidade 
de escolher o que, e de 
que forma dizer algo. 
Costumo dizer que cada 
pessoa carrega uma pra-
teleira de palavras, dispo-
nível o tempo todo. A re-
flexão aqui é: quais pala-
vras você tem escolhido? 
Palavras que fortalecem, 
que curam, que motivam, 
que vendem? Ou palavras 
que ferem, travam, ge-
ram confusão, desgaste 
e até prejuízo nas rela-
ções e nos negócios?
Porque sim, comunicação 
gera lucro, mas também 
pode gerar prejuízo. 
A forma como você se 
comunica impacta dire-
tamente nos seus resul-
tados. Afeta sua autori-
dade, sua influência, sua 
capacidade de liderar, ne-
gociar, conduzir proces-
sos e construir relações.
Quando alguém não 
entende o que você 
quer dizer, tem retra-
balho.  Quando sua fala 
gera desconforto, vem o 
desgaste. Quando você 
se cala demais, perde 
espaço e oportunidades.
Por isso, se comunicar 
bem não é sobre falar 
bonito. É sobre falar de 
forma clara, objetiva, 
estratégica e, acima 
de tudo, lucrativa.

Entenda qual o seu estilo de comunicar e como ele impacta suas relações

Passivo: aquele 
que se anula, evita 
conflito a qualquer 
custo, não expressa 
opinião, não diz o 
que precisa ser dito. 
Aceita, engole, se 
cala. E, muitas vezes, 
sai frustrado — e 
perde. Perde espaço, 
perde credibilidade, 
perde oportunidade, 
perde dinheiro.

Agressivo: aquele que fala 
atropelando, impõe, gera 

desconforto. Usa palavras 
duras, tom ríspido, postura 

de superioridade. Às 
vezes até acha que está 

resolvendo, mas, na prática, 
só acumula desgaste, 

ruídos, resistência e 
portas fechadas.

Assertivo (ou lucrativo): 
quando você se 
comunica de forma 
clara, direta, objetiva, 
firme, mas sempre com 
respeito. Quem domina 
este estilo, transmite 
segurança, gera clareza, 
fortalece relações, 
resolve problemas, evita 
ruídos e naturalmente 
impulsiona os próprios 
resultados, sejam eles 
pessoais ou profissionais.
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Hélio Romero
heliohenrique@hotmail.comCrônicas Urbanas

Ainda permanecemos em Roma, 
provavelmente, na próxima edi-
ção, estaremos em Veneza. Claro 
que existem ainda muitos cliques 
em Roma, mas há que se ter foco.
A fotografia é da magnífica obra 
Pietà, de Michelangelo, e que está 
na Basílica de São Pedro, na Cidade 
do Vaticano, sendo considerada 
uma das mais emocionantes e ex-
pressivas obras da história da arte 
ocidental. Feita em mármore de 
Carrara e com dimensões de 174 
cm de altura por 195 cm de largu-
ra, a obra retrata com extrema de-
licadeza e realismo a cena bíblica 
em que a Virgem Maria segura nos 
braços o corpo sem vida de Jesus 
Cristo, logo após a crucificação. 
A palavra Pietà, de origem italia-
na, significa “piedade” ou “com-
paixão”, sendo um tema recor-
rente nas artes cristãs, especial-
mente entre os séculos XIII e XVI. 

Michelangelo, ao trabalhar esse 
tema, optou por um estilo inova-
dor para a época. Ele empregou 
uma composição piramidal, que 
transmite equilíbrio e harmonia 
visual, muito valorizada no pe-
ríodo renascentista. Para manter 
essa estrutura triangular e dar 
realce ao conjunto escultórico, 
Michelangelo fez uma escolha 
ousada: representou Jesus com 
o corpo propositalmente menor 
em relação ao de Maria, buscando 
adequação estética sem compro-
meter a dramaticidade da cena.
Um dos aspectos que mais im-
pressionam na Pietà é o domínio 
técnico de Michelangelo sobre o 
mármore. Os detalhes das vestes 
de Maria, o realismo anatômico 
do corpo de Cristo e as expressões 
faciais das figuras são trabalhados 
com extremo cuidado e precisão. 
Maria é representada com um ros-

to jovem e sereno, muito diferente 
da idade que teria uma mãe de um 
homem de 33 anos, como era Jesus 
segundo os relatos bíblicos. A es-
colha do artista reflete um simbo-
lismo maior: Maria como a repre-
sentação da pureza, da juventude 
eterna e da maternidade universal.
O semblante de Cristo também 
carrega um paradoxo artístico. 
Embora esteja morto, o rosto de 
Jesus é retratado com uma ex-
pressão serena, quase pacífica, o 
que confere um ar de transcen-
dência ao sofrimento físico. Outro 
ponto relevante é que as feições 
de Cristo, como em grande parte 
da arte ocidental da época, são 
eurocêntricas, com traços cau-
casianos, apesar de sua origem 
histórica na Palestina, no Oriente 
Médio. A Pietà tem um valor espe-
cial na trajetória de Michelangelo, 
pois foi a única obra que o artista 

assinou em toda a sua carreira. 
Michelangelo realizou essa obra 
com apenas 23 anos de idade, o 
que a torna ainda mais impressio-
nante do ponto de vista técnico e 
artístico. O gênio italiano, nascido 
em 1475 em Caprese, na Itália, foi 
um dos maiores gênios da história 
da arte. Seu legado vai muito além 
da Pietà. Entre suas obras-primas 
estão o colossal Davi, também 
esculpido em mármore, e as im-
pressionantes pinturas do teto da 
Capela Sistina, no Vaticano, que re-
tratam episódios do Gênesis, como 
a famosa cena da Criação de Adão. 
Michelangelo também se destacou 
como arquiteto, tendo contribuí-
do para a construção da própria 
Basílica de São Pedro, incluindo a 
cúpula monumental que até hoje 
domina o horizonte de Roma.

Até a próxima!

Crônicas Urbanas - 45
Nesta coluna o juiz do trabalho Hélio Romero escreve crônicas de viagens e trata de assuntos diversos
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Kopenhagen Brusque
Rua Felipe Schmidt, 77

Centro I
ao lado da Celesc
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Detalhes que fortalecem 
sua autoestima.

@caribbeanbronze | (47) 99968-1633
Rua Oscár Maluche, 56 - Jardim Maluche
Brusque - SC
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Arthur Baron
arthurbaron@gmail.com Imóveis e Investimentos

Entre inquilinos fixos e turistas 
de fim de semana, qual modelo faz 
mais sentido para você?

Essa dúvida passa pela cabeça 
de quase todo investidor que pen-
sa em colocar um imóvel pra gerar 
renda: será que vale mais a pena 
alugar pelo modelo tradicional, com 
contrato de 12, 24 ou 30 meses, ou 
apostar no aluguel por diária, tipo 
Airbnb, que parece dar mais dinhei-
ro (mas também dá mais trabalho)?

Eu, como corretor de imóveis, o 
que mais vejo ainda é o modelo tra-
dicional, até porque Brusque não 
é, digamos, a “capital mundial do 
turismo”. Mas mesmo assim tenho 
acompanhado um movimento inte-
ressante: alguns proprietários estão 
migrando (ou testando) o Airbnb, in-
clusive em cidades que não são des-
tinos turísticos clássicos, mas têm 
grande fluxo de pessoas a negócios.

E por que isso acontece? Porque a 

locação por temporada (ou diária), 
segundo dados do Relatório Anual do 
Airbnb e do SECOVI-SP (2023), pode 
gerar uma rentabilidade até 25% su-
perior ao aluguel tradicional em al-
gumas cidades. Em regiões turísticas 
ou com eventos de negócios, como 
Balneário Camboriú ou Florianópolis, 
essa diferença pode chegar a 40% em 
períodos de alta temporada.

Já o aluguel tradicional costuma 
ter rendimento mais estável, va-
cância menor (em torno de 4 a 6% 
ao ano, conforme dados da Brain 
Inteligência Estratégica) e exige me-
nos gestão no dia a dia. É o famoso 
“deixar rodando e receber o aluguel 
todo mês”. Funciona bem especial-
mente em cidades semelhantes a 
Brusque, onde a procura é constan-
te e o mercado é mais previsível.

O Airbnb, por outro lado, exige 
maior dedicação: responder hóspe-
des, cuidar de limpeza, manutenção, 

fotos atualizadas e, principalmente, 
saber precificar em diferentes épocas 
do ano. Também tem maior variação 
na receita: em alguns meses, você 
pode lucrar muito acima do tradicio-
nal; em outros, ficar com o imóvel pa-
rado. Hoje já existem empresas espe-
cializadas que cuidam de tudo na lo-
cação por temporada, mas esse tipo 
de assessoria costuma custar mais 
caro do que na locação tradicional.

Outro ponto importante é a tri-
butação: na locação tradicional, há 
a opção de declaração no IRPF pelo 
carnê-leão; já o Airbnb entra como 
prestação de serviços e pode exigir 
CNPJ e nota fiscal, dependendo do 
volume de faturamento.

E, claro, mesmo em Brusque, já vi 
proprietários transformarem apar-
tamentos bem localizados em opção 
para viajantes de negócios, feiras e 
eventos, aumentando a rentabili-
dade em períodos específicos. Tudo 

depende do perfil do imóvel, da lo-
calização e, principalmente, do perfil 
do proprietário: quer estabilidade 
ou topa um pouco mais de trabalho 
em troca de possível retorno maior?

No fim, não existe resposta uni-
versal. Quem busca tranquilidade, 
previsibilidade e menos gestão ten-
de a ficar com o aluguel tradicional. 
Já quem gosta de movimentação, 
não se importa em gerenciar reser-
vas e quer potencial de ganhos mais 
altos, encontra no Airbnb uma boa 
alternativa, até em cidades que não 
estão no circuito turístico clássico.

A minha dica? Faça contas, conhe-
ça seu perfil e entenda que novas 
possibilidades estão surgindo. Até 
porque, no mercado imobiliário, 
quem dorme no ponto pode perder 
boas oportunidades.

Vejo você na próxima  
edição do MS Vanguarda!

Airbnb ou locação tradicional: quem leva essa?
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Caroline Krieger
@carolinekrieger
caroline.krieger@hotmail.com

Viva la Vida

Festa de aniversário de 15 anos, das gêmeas Vitória 
Barni Walendowsky e Sofia Barni Walendowsky

RAFA SANTOS

Denia Kün e Rodrigo Maçaneiro, recém casados, 
rumo à festa de comemoração do seu grande dia!

BLACKTIE WEDDING

RAFA SANTOS

Lindo ensaio do casal Rafa Santos e Bruna Becker, para 
esse dia dos namorados , gravidíssimos de 8 meses

24 de junho é o dia dela! Minha irmã caçula, Fernanda Krieger 
Grubba. Na foto, com o marido Raul Grubba e o filhote, Martin
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Saia da clínica com o cronograma completo

Agora você pode sentir a

da depilação a laser

Liberdade
R. Moritz Germano Hoffmann, n° 107 Sala 9 - Centro 1, Brusque - SC

@lypedepyl.brusque (47) 9 9979.3435

Julie Fischer e Guilherme Fritzke, 
comemorando os aniversários dos 
filhotes, Lily, 7 anos e Max, 4 anos

KAROL NORILLER

Fernanda Lucky, comemorou 
ao lado do marido e rodeada 
pela família o dia do seu 
aniversário, nesse 21 de junho
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Carol Souza
Estrategista de imagem e Marca Pessoal 
47 9 84420933POSICIONE-SE UM ESPAÇO PARA REFLETIR, 

AJUSTAR E AFIRMAR SUA IMAGEM 
COM AUTENCIDADE E AUTORIDADE

O poder da imagem e como ela 
transforma profissionais e empresas

Imagem é Posicionamento

Vivemos a era da exposição. 
Nunca foi tão fácil ser visto  e, ao 
mesmo tempo, tão arriscado ser 
mal interpretado. Em um mundo 
onde a imagem fala antes da pa-
lavra, o modo como nos posicio-
namos visual e profissionalmen-
te tem impacto direto na nossa 
reputação, carreira e resultados 
nos negócios.
A primeira impressão não ape-
nas permanece, ela se propaga. 
E não estamos falando apenas 
da roupa que você veste em 
uma reunião, mas da imagem 
que você projeta como profis-
sional ou empresa: como você 
se comunica, se comporta, en-
trega e inspira.
Este, ao lado, é o meu antes e 
depois de passar uma estratégia 
de imagem com intenção.

Antes de entender o poder da 
imagem, eu achava que se ves-
tir era apenas uma questão de 
gosto ou estilo pessoal. Mas a 
verdade é que a forma como nos 
apresentamos comunica o tem-
po todo. Sua imagem fala antes 
mesmo que você diga seu nome.
Na foto à esquerda, eu ainda não 
tinha clareza sobre o que queria 
expressar profissionalmente. Já 
na imagem à direita, após a es-
tratégia de imagem, tudo mudou: 
postura, presença, intenção.
Mais do que estética, essa trans-
formação representa alinha-
mento entre quem eu sou, o que 
eu entrego e onde quero chegar. 
Não é sobre mudar quem você 
é, mas sobre revelar sua melhor 
versão com estratégia, autentici-
dade e propósito.
Imagem é uma ferramenta de 
comunicação e posicionamento 
Se você ainda acredita que sua 
imagem não importa, talvez já 
esteja sendo posicionado pelos 
olhos dos outros sem perceber. 

Antes Depois de Carol Souza

POSICIONA- SE COM INTENÇÃO
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Rafael Fernando
silviowines@yahoo.comLa Bouteille

Bayesian x Vinho 
Comandante James Cutfield, 
o ditado diz que “É mais fácil 
o Papa vir rezar na paróquia 
do seu bairro que naufragar 
um veleiro da Perini.”. As 
seguradoras pressionam 
para que um culpado seja 
rapidamente encontrado. As 
más línguas falam em 150 
garrafas de Krug e outras 
150 de Jacques Selosse, para 
22 pessoas pode parecer 
escessivo, mas Mike Lynch 
estava reunindo familiares e 
amigos numa comemoração. 
Aqui, bicho (porra, vou ter que 
escrever isso?), tá parecendo 
que realmente o champagne 
foi demais. O juiz perguntou a 
James se ele estava dormindo 
no início da tempestade e 
o comandante se reservou 
ao direito de não responder. 
Meu vizinho me alerta que 
terminaram todo o champagne 
e ainda mandaram buscar mais, 
mas isso são boatos. Assim, 
vamos esperar o processo 
acabar antes de culpar os 
dois melhores champagnes 
do mundo, até por que a 
teoria da conspiração nesse 
naufrágio, aqui na Itália, já 
sobrou até pros alienígenas.

Aperol Spritz 
O Grupo Campari anda 
investindo forte no marketing 
do carro menos chefe da 
casa Milanesa. Motivo? A 
CNH, parceiro. Enquanto seu 
produto principal conta com 
25 % de álcool final, o primo 
pobre (de álcool) leva muito 
menos que a metade. 

Punto 13 
À nossa vereadora Bete Eccel! Primeiro nos 
empurram um aposentado pra governar o 
Estado  que conhece Brusque pelo Google 
Maps. Não contentes, querem importar um 
cidadão maravilhoso (Wikipédia - gabinete 
do ódio) para simplesmente ocupar “uma” 
das “duas” vagas que pertence à Santa 
Catarina pro Senado Federal. A lata do lixo 
já está passando vergonha, Dona Bete!

Vitrine do Brasil.
Renato Portaluppi vem quase sozinho 
segurando um mínimo de prestígio 
internacional aos treinadores brasileiros 
de futebol. Com a boca fechada, Rogério 
Ceni, também merece destaque. 

Nadine x Concórdia 
x Bayesian 
A Capitaneria di Porto (Guardia Costiera) 
Italiana anda apertando o cerco contra 
alguns exageros vindos do alto-mar usando 
sempre exemplos históricos. O vinho 
tem sido culpado de tudo ultimamente. 
Estou lendo diferentes escritores pra 
entender como conseguiram afundar os 
três barquinhos, pois a garrafa de vinho 
não era o comandante de nenhum deles.

Concórdia x Vinho 
 O Comandande Schettino estava na segunda 
garrafa quando a gigante embarcação tocou 
a pedra. Era na hora de jantar. Parceiro, 
pra colocar um transatlântico em situação 
de “abandonar a nave” a combinação de 
horrores, erros, falhas técnicas e humanas, 
defeitos e tudo que se puder imaginar deve 
acontecer e numa fração de 3 minutos. 
Infelizmente, esse foi o tempo que a sala de 
máquinas da Concórdia demorou pra tomar 
água e depois disso um caos generalizado 
se sediou nas equipes internas de socorro. 
O “Saluto” ou “Inchino” é muito usado 
entre os comandantes da velha guarda até 
hoje. Que tem o vinho a ver, Meu Deus?

Nadine x Vinho 
O Comandante Camboni da 
Capitaneria teria pedido 
que Jordan Belfort saísse 
da embarcação no meio 
da tempestade com ondas 
da altura de uma casa e 
derrubasse seu helicóptero 
que estava na proa para que o 
helicóptero do S.O.S. pudesse 
pousar no barco. O juiz do 
caso alegou que se não fosse o 
excesso de vinho ingerido por 
Jordan essa manobra poderia 
ter sido realizada antes... 
Bicho, não sei vocês, mas eu, 
quando começa a chover, não 
quero nem caminhar na praia 
com medo dos raios.Têm horas 
que o dono quer mandar em 
tudo, inclusive na direção do 
passeio mesmo sendo avisado 
dos perigos pelo profissional 
em comando, isso acontece 
o dia inteiro, no mundo 
inteiro, com vinho ou sem.

Olha aqui! Eles andaram retirando uma das salas de máquinas pra 
caber outra sala de jantar, depois toma água e a culpa foi do vinho! 
Quer derreter o chip do Amex Platinum? Liga lá e pergunta quanto 
custa uma semana de aluguel do luxuosíssimo Christina Onasis

Ahhh, o perfume dos limões da Costiera Amalfitana 
somado ao ronco inesquecível de uma paixão

Cristiano Ronaldo 
Com mais 2 anos na Arábia 
Saudita, arriscamos a 
dizer, que o português foi 
o cara mais inteligente, 
economicamente falando, da 
história do futebol mundial. 

Gôndola 
Rapaizzzzzz. O moço da 
Amazon deu uma festinha 
importante na charmosa 
Ilha de Veneza. Das 400 
pontes que contêm um 
“gondoliere” cada uma não 
havia ninguém disponível.

Ressaca 
Sopa de galinha quentinha 
com água tônica e depois 
um café com leite fervendo. 
Às 19h, uma tacinha de 
espumante pra testar 
se a cura foi boa.

Vinho da casa 
Bastante gente reclamando 
dos vinhos servidos nas 
salas VIPs dos aeroportos. 
Lembrem: sofazinho, internet, 
aguinha gelada, pãozinho 
com queijo, cafézinho, né? 

Aéreas Nacionais 
Se você leu que são 10kg 
na mala de mão com 40cmx 
20cm x 25cm, respeita, pô! 
Por favor... Compra um 
balancinha e uma fita métrica 
dessas caseiras e pesa/mede 
antes de sair pro aeroporto. 
Essa novela brasileira pra 
entrar na aeronave é devido 
a alguns engraçadinhos 
que não entendem que o 
mundo inteiro cobra por 
peso/centímetros e ponto 
final. Quer levar 100kg 
sem pesar e medir nada? 
Vai de ônibus, miséria! 

José Bonifácio 
Parceiro, o Boni deu a pele 
pro Plim Plim, mas o canal 
dos Marinhos não deixou 
barato, o que esse bicho 
viajou comendo e bebendo 
bem é coisa de cinema. 

Finale 
Ó, Márcio, a Stellantis 
caprichou no Peugeot 
5008, esse é o teu 
carro! Boa quinzena a 
todos vocês, amigos! 
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VEM PRA LOJA
Aberta todos os

dias das 9h às 22h
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conecttaclub

47 99246-6262

 EDIFÍCIO MAJESTIC  -  SALA 1606

Compartilhar experiências,
Conectar pessoas,
Gerar negócios!

SEJA MEMBRO
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47  99192-1414

ANUNCIE COM A
GENTE E VENDA
MAIS!

Sua marca nos principais
OUTDOORS de Brusque e Região

+ de 250 opções

a partir de
R$890,00 por ponto

scrmidiaexterior
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CHARME E FRESCOR
EM CADA MOMENTO!

boutiquedostecidos
Contato: (47) 99906-0811
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Sua casa, sua melhor experiência @anjoscolchoesbrusque
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