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SEU OUTDOOR EM BRUSQUE E REGIAO

Jaqueline Cadore e Alessandro de Souza, socios-proprietarios da
Tecnocar, inauguraram a nova sede da oficina em Brusque. Considerada
a mais tecnologica da América Latina, conta com equipamentos
de altima geracao, como os sistemas ADAS e RITA BMW elevando o
12 QUINZENA JULHO 2025 padrao de manutencao veicular. A cerimonia reuniu lideres do setor,
ANO 17 . EDICAO 352 consolidando a Tecnocar como referéncia em inovagao automotiva.
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Empresas & Negocios

Adeus

Uma das casas noturnas mais popu-
lares de SC, localizada na Praia Brava,
o quase lendario Warung Beach Club,
dedicada a misica eletr6nica, vai fe-
char as portas apos 23 anos. Em co-
municado nas redes sociais, seu l-
timo show, de despedida, sera dia 11
de julho.

Indistria criativa

SC consolida-se como um dos gran-
des polos da indistria criativa no
Brasil, segundo estudo da Federacao
das IndUstrias do Estado do Rio de
Janeiro (Firjan). A analise aponta que
o Estado é destaque na contribui-
¢do ao PIB nacional (4,2%)., ficando
atras apenas de Sao Paulo (5,3%), Rio
de Janeiro (5,2%) e Distrito Federal
(4,9%). Em nameros absolutos, seu
PIB Criativo também é o 42 maior do
pais (RS 23,9 bilhdes) o maior fora da
regiao Sudeste. A inddstria criativa
emprega 72 mil pessoas no Estado e
entre as profissoes mais demandadas
estdao a de programadores e desen-
volvedores, que ocupam a lideranga,
com cerca de 11 mil, quase o dobro da
segunda colocada. Design também
tem forte presenca, com trés profis-
soes entre as 10 que mais empregam.

SC busca mais negocios

Em missao a Asia liderada pelo go-
vernador Jorginho Mello, politicos e
empresarios catarinenses tiveram a
primeira semana de compromisso, a
maioria econdmicos no Japao. A se-
mana seguinte, foi com agenda na
China. Na capital do pais foi reali-
zado o SC Day Toquio, com apresen-
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tacao da economia de SC para em-
presarios e investidores japoneses.
A comitiva visitou o Ministério dos
Negocios Estrangeiros e o Ministério
da Agricultura; Florestas e Pesca do
Japao.

Estreia

A fabricante italiana de iates Azimut
escolheu o Marina Itajai Boat Show
para apresentar ao mundo seu pri-
meiro lancamento do ano, o iate
Azimut Grande 25 Metri, que custa a
partir de RS 45 milhdes.

Elefante branco

Forte candidato a elefante branco de
Florianopolis, o Centro de Eventos
Luiz Henrique da Silveira, localiza-
do no norte da Ilha de SC, com area
construida de 17 mil m2, dois audito-
rios, 5 mil m2 para feiras, duas pragas
de alimentacao, quatro salas multiu-
so e estacionamento com 770 vagas,
talvez escape de ganhar o titulo. O
governo estadual fez uma audién-
cia piblica sobre o projeto da futura
concessao.

Deboche

Toda semana o alto Judiciario tupini-
quim apronta uma. Nesta foi a deci-
sao, entre os proprios, de ministros
supremos, de ter seguranca vitalicia!
Se acham imorais, apesar de 12% de
aprovacao popular em pesquisas
recentes. A justificativa para a obs-
cenidade, agora, & que sofrem gra-
ves ameacas. Perguntar nao ofende:
quando se vera demonstracao de
preocupacao do STF com a seguranca
das pessoas comuns?

Negacionismo

Avanca na Assembleia Legislativa
mais uma iniciativa que reduz as
atribuicoes do professor em sala de
aula. Um projeto proibe o ensino e
abordagem disciplinar do Holocausto
sob o prisma do negacionismo nas
escolas pulblicas e particulares do
Estado. Tarefa que cabe ao Conselho
Estadual de Educagao antes de tudo.
E que esta sendo ignorado.

Tainha

A Comissao de Meio Ambiente do
Senado aprovou o projeto de decre-
to legislativo, que susta os efeitos
da absurda portaria interministerial
que estabelece limite para a pesca
da tainha, mas so para SC. No caso da
pesca por arrasto de praia, o limite &
de 1100 toneladas este ano. O proje-
to agora segue para a Comissao de
Constituigao e Justiga (CC)).

Setor de franquias em SC
Santa Catarina tem uma das econo-
mias mais dinamicas do pais e isso
se reflete também no setor de fran-
quias, que teve exposi¢cao nacional,
a ABF Expo 2025, em Sao Paulo, rea-
lizada pela Associacao Brasileira de
Franchising. SC esteve presente com
11 marcas. A associagao também apu-
rou dados do setor no estado no pri-
meiro trimestre, onde o destaque foi
o crescimento de 12% do faturamento
frente ao periodo do ano anterior, to-
talizando RS 3,3 bilhdes.

Porto: 70 anos
Cada vez mais dinamico, com gestao
inovadora e lider atual na movimen-
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tacao de cargas em SC, o Porto de Sao
Francisco do Sul chega aos 70 anos
em 12 de julho com motivos para
celebrar. A data sera celebrada com
evento no terminal com a presenca
do governador de SC. Serdao assina-
dos projetos para quatro novos in-
vestimentos que somam perto de R$
60 milhoes e sera inaugurada obra de
RS 10 milhoes para o parque tecnolo-
gico do terminal.

Alerta de golpe

A Havan faz um alerta a popu-
lagcao sobre um novo golpe que
circula nas redes sociais e que
ja gerou centenas de denlncias
s0 nos primeiros dias de junho.
Criminosos estao utilizando a
imagem do empresario Luciano
Hang e dos 39 anos da varejista
para aplicar fraudes. O golpe ofe-
rece uma suposta promocao de
cameras de seguranca, no modelo
“compre uma e leve outra”. Para
tornar a fraude mais convincente,
os golpistas utilizam Inteligéncia
Artificial para clonar a voz do em-
presario e gerar videos falsos. Ha
sinais claros de que se trata de
um golpe. Um deles é que, no au-
dio, a palavra Havan é pronuncia-
da incorretamente como “Ravan”.

Cesta

0 joinvilense Tiago Splitter, 40 anos,
que jogou sete temporadas na fan-
tastica liga de basquete norte-a-
mericana (NBA), continua fazen-
do historia. No comando do Paris
Basketeball, acaba de conquistar o
titulo francés deste ano como téc-
nico, derrotando o Monaco. Antes
havia abiscoitando o titulo da Copa
da Franga, além de uma campanha
historica na Euro League.

%[E Projeto grafico e diagramagao:
o Djoni Paul Richter
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uiet Beauty ganha
forca na Clinica NV

Com foco em beleza natural com tecnologias de ponta, Nadine Vandresen
aposta em protocolos sutis que respeitam a identidade de cada paciente

Nos Gltimos anos, o universo da
beleza passou por uma verdadei-
ra transformacao. Procedimentos
cada vez mais agressivos e inter-
vengoes radicais dominaram as
clinicas, prometendo mudangcas
rapidas e muitas vezes exagera-
das. Como resposta a esse ex-
cesso, uma nova abordagem vem
ganhando for¢a na dermatologia:
a Quiet Beauty. Essa filosofia va-
loriza a naturalidade, a harmonia
e o respeito aos limites do corpo,
marcando um novo capitulo na re-
lagao entre estética e bem-estar.

Nesse contexto, o rejuvenes-
cimento facial segue como uma
das principais demandas, mas
agora sob um olhar mais cons-
ciente. A proposta nao é mudar,
e sim evidenciar o que ja existe
de forma auténtica. Em vez de
buscar transformacdes radicais
no rosto, a Quiet Beauty apos-
ta em resultados progressivos e
sutis, que preservam a esséncia
individual e evitam excessos.

Na Clinica NV, essa visao se
transmite em protocolos perso-
nalizados, aliados as tecnologias
dermatologicas mais avangadas
do mercado global. O objetivo &
promover melhorias reais, man-
tendo a identidade facial de cada
paciente. “O rejuvenescimento fa-
cial deve refletir o equilibrio que
a pessoa ja tem, respeitando sua
esséncia. Nossa missao é revelar
a melhor versao de cada um, sem
recorrer a transformagoes dras-
ticas”, afirma a dermatologista
Nadine Vandresen, CEO da clinica.

Entre os recursos que integram
os tratamentos de rejuvenesci-
mento da NV esta a MesojectGun,
tecnologia de infusao transdérmi-
ca sem agulhas. Com ela, ativos
como Exossomos e PDRN sao en-

tregues diretamente nas camadas
mais profundas da pele, tratando
melasma, linhas finas e areas sen-
siveis como colo e maos, uma al-
ternativa eficaz e confortavel, com
resultados visiveis e delicados.

Outra inovagao € a ponteira
T-Runner, do Fotona, com seu
exclusivo filtro honeycomb, pro-
porciona um rejuvenescimento
profundo e uniforme, enquanto
a ponteira fracionada do mesmo
equipamento, com tecnologia de
microcoring, promove um real
ressurfacing da pele, renovando
sua textura e firmeza.

A tecnologia CoolFase, que
combina radiofrequéncia e crio-

NADINE VANDRESEN

GRUPO

terapia, também se destaca. Seu
efeito lifting ocorre sem cortes
ou tempo de recuperagao, esti-
mulando a producao de colageno
e melhorando a firmeza da pele
de maneira segura e nao invasi-
va. Alem disso, a BTL, Unica tec-
nologia do mundo capaz de tra-
tar especificamente os misculos
elevadores da face, proporciona
um lifting verdadeiro, sem cortes
ou intervengodes invasivas.
Segundo Nadine, as tecnolo-
gias utilizadas na clinica atuam
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com precisao e leveza, promo-
vendo a renovagao celular e de-
volvendo o vico a pele. O diferen-
cial esta nos resultados graduais
e harmoniosos, o paciente se
reconhece no espelho, mas com
uma aparéncia renovada.

Na Clinica NV, a Quiet Beauty
nao é apenas uma tendéncia,
mas uma diretriz de cuidado. Os
tratamentos sao pensados para
quem busca longevidade esté-
tica com conforto, seguranca e
autenticidade. Dentro deste pro-
posito, o rejuvenescimento facial
se torna uma forma de celebrar o
tempo com equilibrio, sem pres-
Sa e Sem excessos.

47 9135-7369
@dranadinevandresen
Rua Portugal, 53

Santa Rita, Brusque-SC
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Rua Mathilde Hoffmann, 45, Brusque/SC - Centro 1

Proximo a Sociedade Bandeirante

®) 479261.2229 @acostamento.brusque
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Thayse Helena Machado

Comunicacao e Marketing

thayse@amplitudecomunicacao.com.br

Comunicacao passiva, agressiva ou assertiva?

Entenda qual o seu estilo de comunicar e como ele impacta suas relacoes

Vocé ja parou pra pensar
em como as pessoas se

E aqui vai uma boa
noticia: Ninguém nas-

Para te ajudar a refletir, vou te

sentem depois de uma
conversa com vocé?

Elas saem melhores do
que chegaram? Mais
confiantes, motivadas,
seguras e felizes? Ou
sera que saem confu-
sas, desconfortaveis,
inseguras ou até mes-
mo desmotivadas?

Sim, a nossa comunica-
¢ao deixa marcas. E nem
sempre percebemos isso.
Mas, todos os dias, seja
numa reuniao, numa
venda, numa conver-

sa com cliente, colega,
parceiro, colaborador
ou até em casa, nos
temos a oportunidade
de escolher o que, e de
que forma dizer algo.
Costumo dizer que cada
pessoa carrega uma pra-
teleira de palavras, dispo-
nivel o tempo todo. A re-
flexao aqui é: quais pala-
vras vocé tem escolhido?
Palavras que fortalecem,
que curam, que motivam,
que vendem? Ou palavras
que ferem, travam, ge-
ram confusao, desgaste

e até prejuizo nas rela-
¢Oes e nos negocios?
Porque sim, comunicacao
gera lucro, mas também
pode gerar prejuizo.

A forma como vocé se
comunica impacta dire-
tamente nos seus resul-
tados. Afeta sua autori-
dade, sua influéncia, sua
capacidade de liderar, ne-
gociar, conduzir proces-
sos e construir relacoes.
Quando alguém nao
entende o que vocé
quer dizer, tem retra-
balho. Quando sua fala
gera desconforto, vem o
desgaste. Quando vocé
se cala demais, perde
espaco e oportunidades.
Por isso, se comunicar
bem nao é sobre falar
bonito. E sobre falar de
forma clara, objetiva,
estratégica e, acima

de tudo, lucrativa.

Agressivo: aquele que fala
atropelando, impoe, gera
desconforto. Usa palavras
duras, tom rispido, postura
de superioridade. As

vezes até acha que esta
resolvendo, mas, na pratica,
so0 acumula desgaste,
ruidos, resisténcia e

portas fechadas.

apresentar os trés estilos de comunicagao:

Passivo: aquele

que se anula, evita
conflito a qualquer
custo, ndo expressa
opiniao, nao diz o
que precisa ser dito.

Aceita, engole, se

cala. E, muitas vezes,
sai frustrado — e
perde. Perde espaco,
perde credibilidade,
perde oportunidade,
perde dinheiro.

Assertivo (ou lucrativo):
quando vocé se
comunica de forma
clara, direta, objetiva,
firme, mas sempre com
respeito. Quem domina
este estilo, transmite
seguranca, gera clareza,
fortalece relagoes,
resolve problemas, evita
ruidos e naturalmente
impulsiona os proprios
resultados, sejam eles

pessoais ou profissionais.

ce assertivo e sabendo
se comunicar bem.
Comunicagao é uma
habilidade. E treino.

E desenvolvimento.

A neurociéncia com-
prova: nosso cérebro
tem plasticidade, ou
seja, capacidade de
aprender, desaprender
e reaprender. Quando
vocé percebe que seu
estilo tem sido passivo
ou agressivo e decide
mudar, vocé comega,
literalmente, a criar
novos caminhos neu-
rais. E isso vale para
tudo, inclusive para
sua comunicagao.

Mas como mudar?
Primeiro, & preciso se
perceber. Perceber o
que vocé sente, como
VOCé reage, qual tom
de voz usa, quais
palavras escolhe e que
tipo de resultado suas
interacoes tém gerado.
Depois, € ajustar.
Entender que nao
precisa ir nem para o
extremo do siléncio e
da submissao (passivo),
nem para o extremo da
imposicao, da agressi-
vidade. Existe um cami-
nho do meio - e ele se
chama assertividade.
Porque uma comu-
nicacao que gera
clareza, seguranca,
conexao, alinhamento
e resultado, é sem-
pre uma comunica-
¢ao que gera lucro.

No fim das contas,

fica uma pergunta

que vale ouro - e que
vale para vida inteira:
depois de conversar
com VOC§g, as pes-
soas saem melhores
do que chegaram?

Se a sua comunicacao
ainda nao tem gera-
do isso, talvez seja
hora de ajustar o tom
e reorganizar a sua
prateleira de palavras.
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MARMORARIA 30 ANOS DE TRADICAO,
///\\\GUI\RI\Nl QUALIDADE E PRECISAO

Transformamos pedras naturais em pecas
unicas, feitas sob medida para valorizar o seu
projeto. Oferecemos atendimento consultivo
e execucdo precisa, trabalhando com
materiais de alto padrdo como:

Marmore, Granito, Quartzito, Quartzo e
Laminas Ultracompactadas.

Cada projeto € conduzido com atencao
técnica, compromisso com o cliente e foco
no acabamento perfeito.

Aponte a camera
L reasencae (O (47) 99245-6273

* e fale conosco
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Cronicas Urbanas
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Hélio Romero
heliohenrique@hotmail.com

Ainda permanecemos em Roma,
provavelmente, na proxima edi-
¢ao, estaremos em Veneza. Claro
que existem ainda muitos cliques
em Roma, mas ha que se ter foco.
A fotografia @ da magnifica obra
Pieta, de Michelangelo, e que esta
na Basilica de Sao Pedro, na Cidade
do Vaticano, sendo considerada
uma das mais emocionantes e ex-
pressivas obras da historia da arte
ocidental. Feita em marmore de
Carrara e com dimensoes de 174
cm de altura por 195 cm de largu-
ra, a obra retrata com extrema de-
licadeza e realismo a cena biblica
em que a Virgem Maria segura nos
bracos o corpo sem vida de Jesus
Cristo, logo apos a crucificagao.

A palavra Pieta, de origem italia-
na, significa “piedade” ou “com-
paixao”, sendo um tema recor-
rente nas artes cristas, especial-
mente entre os séculos Xl e XVI.

Cronicas Urbanas - 45

Nesta coluna o juiz do trabalho Hélio Romero escreve cronicas de viagens e trata de assuntos diversos

Michelangelo, ao trabalhar esse
tema, optou por um estilo inova-
dor para a época. Ele empregou
uma composicao piramidal, que
transmite equilibrio e harmonia
visual, muito valorizada no pe-
riodo renascentista. Para manter
essa estrutura triangular e dar
realce ao conjunto escultorico,
Michelangelo fez uma escolha
ousada: representou Jesus com
0 corpo propositalmente menor
em relacao ao de Maria, buscando
adequacao estética sem compro-
meter a dramaticidade da cena.

Um dos aspectos que mais im-
pressionam na Pieta é o dominio
técnico de Michelangelo sobre o
marmore. Os detalhes das vestes
de Maria, o realismo anatémico
do corpo de Cristo e as expressoes
faciais das figuras sao trabalhados
com extremo cuidado e precisao.
Maria é representada com um ros-

to jovem e sereno, muito diferente
daidade que teria uma mae de um
homem de 33 anos, como era Jesus
segundo os relatos biblicos. A es-
colha do artista reflete um simbo-
lismo maior: Maria como a repre-
sentacao da pureza, da juventude
eterna e da maternidade universal.
0 semblante de Cristo também
carrega um paradoxo artistico.
Embora esteja morto, o rosto de
Jesus é retratado com uma ex-
pressao serena, quase pacifica, o
que confere um ar de transcen-
déncia ao sofrimento fisico. Outro
ponto relevante é que as feicoes
de Cristo, como em grande parte
da arte ocidental da época, sao
eurocéntricas, com tragos cau-
casianos, apesar de sua origem
historica na Palestina, no Oriente
Médio. A Pieta tem um valor espe-
cial na trajetoria de Michelangelo,
pois foi a iinica obra que o artista

assinou em toda a sua carreira.
Michelangelo realizou essa obra
com apenas 23 anos de idade, o
que a torna ainda mais impressio-
nante do ponto de vista técnico e
artistico. O génio italiano, nascido
em 1475 em Caprese, na lItalia, foi
um dos maiores génios da historia
da arte. Seu legado vai muito além
da Pieta. Entre suas obras-primas
estdo o colossal Davi, também
esculpido em marmore, e as im-
pressionantes pinturas do teto da
CapelaSistina, no Vaticano, que re-
tratam episodios do Génesis, como
a famosa cena da Criagao de Adao.
Michelangelo também se destacou
como arquiteto, tendo contribui-
do para a construcao da propria
Basilica de Sao Pedro, incluindo a
cipula monumental que até hoje
domina o horizonte de Roma.

Até a proxima!
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Detalhes que fortalecem

sua autoestima.
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Um encontro com o inesperado.
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Arthur Baron
arthurbaron@gmail.com

Airbnb ou locacao tradicional: quem leva essa?

Entre inquilinos fixos e turistas
de fim de semana, qual modelo faz
mais sentido para vocé?

Essa divida passa pela cabeca
de quase todo investidor que pen-
sa em colocar um imovel pra gerar
renda: sera que vale mais a pena
alugar pelo modelo tradicional, com
contrato de 12, 24 ou 30 meses, ou
apostar no aluguel por diaria, tipo
Airbnb, que parece dar mais dinhei-
ro (mas também da mais trabalho)?

Eu, como corretor de imoveis, o
que mais vejo ainda é o modelo tra-
dicional, até porque Brusque nao
é, digamos, a “capital mundial do
turismo”. Mas mesmo assim tenho
acompanhado um movimento inte-
ressante: alguns proprietarios estao
migrando (ou testando) o Airbnb, in-
clusive em cidades que nao sao des-
tinos turisticos classicos, mas tém
grande fluxo de pessoas a negocios.

E por que isso acontece? Porque a

@ROZZOEMP

locacdo por temporada (ou diaria),
segundo dados do Relatorio Anual do
Airbnb e do SECOVI-SP (2023), pode
gerar uma rentabilidade até 25% su-
perior ao aluguel tradicional em al-
gumas cidades. Em regides turisticas
ou com eventos de negocios, como
Balneario Camboril ou Florianopolis,
essa diferenca pode chegar a 40% em
periodos de alta temporada.

Ja o aluguel tradicional costuma
ter rendimento mais estavel, va-
cancia menor (em torno de 4 a 6%
ao ano, conforme dados da Brain
Inteligéncia Estratégica) e exige me-
nos gestao no dia a dia. E o famoso
“deixar rodando e receber o aluguel
todo més”. Funciona bem especial-
mente em cidades semelhantes a
Brusque, onde a procura é constan-
te e 0 mercado é mais previsivel.

O Airbnb, por outro lado, exige
maior dedicagao: responder hospe-
des, cuidar de limpeza, manutencao,

ROZZO

EMPREENDIMENTOS

fotos atualizadas e, principalmente,
saber precificar em diferentes épocas
do ano. Também tem maior variagao
na receita: em alguns meses, vocé
pode lucrar muito acima do tradicio-
nal; em outros, ficar com o imovel pa-
rado. Hoje ja existem empresas espe-
cializadas que cuidam de tudo na lo-
cacao por temporada, mas esse tipo
de assessoria costuma custar mais
caro do que na locacao tradicional.

Outro ponto importante é a tri-
butacao: na locagao tradicional, ha
a opcao de declaragao no IRPF pelo
carné-leao; ja o Airbnb entra como
prestacao de servicos e pode exigir
CNPJ e nota fiscal, dependendo do
volume de faturamento.

E, claro, mesmo em Brusque, ja vi
proprietarios transformarem apar-
tamentos bem localizados em opc¢ao
para viajantes de negocios, feiras e
eventos, aumentando a rentabili-
dade em periodos especificos. Tudo

depende do perfil do imovel, da lo-
calizacao e, principalmente, do perfil
do proprietario: quer estabilidade
ou topa um pouco mais de trabalho
em troca de possivel retorno maior?

No fim, ndo existe resposta uni-
versal. Quem busca tranquilidade,
previsibilidade e menos gestao ten-
de a ficar com o aluguel tradicional.
Ja quem gosta de movimentacao,
nao se importa em gerenciar reser-
vas e quer potencial de ganhos mais
altos, encontra no Airbnb uma boa
alternativa, até em cidades que nao
estao no circuito turistico classico.

A minha dica? Faca contas, conhe-
ca seu perfil e entenda que novas
possibilidades estao surgindo. Até
porque, no mercado imobiliario,
quem dorme no ponto pode perder
boas oportunidades.

Vejo vocé na proxima
edicao do MS Vanguarda!

NOSSA
HISTORIA
CONSTROI
A SUA!
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Caroline Krieger

Viva la Vida

@carolinekrieger
caroline.krieger@hotmail.com

RAFA SANTOS RAFA SANTOS

Lindo ensaio do casal Rafa Santos e Bruna Becker, para
esse dia dos namorados , gravidissimos de 8 meses
Festa de aniversario de 15 anos, das gémeas Vitoria
Barni Walendowsky e Sofia Barni Walendowsky

BLACKTIE WEDDING

Denia Kiin e Rodrigo Macaneiro, recém casados, 24 de junho é o dia dela! Minha irma cacula, Fernanda Krieger
rumo a festa de comemoracao do seu grande dia! Grubba. Na foto, com o marido Raul Grubba e o filhote, Martin
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KAROL NORILLER

Fernanda Lucky, comemorou

ao lado do marido e rodeada

pela familia o dia do seu Julie Fischer e Guilherme Fritzke,

aniversario, nesse 21de junho comemorando os aniversarios dos
filhotes, Lily, 7 anos e Max, 4 anos

Saia da clinica com o cronograma completo

Agora vocé pode sentir a

A LASER

, LVDEDE 7 VJ DR LACRO @ R. Moritz Germano Hoffmann, n° 107 Sala 9 - Centro 1, Brusque - SC

@lypedepyl.brusque (O (47) 9 9979.3435
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UM ESPAGO PARA REFLETIR, CarolSouza
- AJUSTAR E AFIRMAR SUA IMAGEM Estrategista de imagem e Marca Pessoal
COM AUTENCIDADE E AUTORIDADE

47 9 84420933

O poder da imagem e como ela
transforma profissionais e empresas

Vivemos a era da exposicao.
Nunca foi tao facil ser visto e, ao
mesmo tempo, tao arriscado ser
mal interpretado. Em um mundo
onde a imagem fala antes da pa-
lavra, 0 modo como nos posicio-
namos visual e profissionalmen-
te tem impacto direto na nossa
reputacao, carreira e resultados
nos negocios.

A primeira impressao nao ape-
nas permanece, ela se propaga.
E ndo estamos falando apenas
da roupa que vocé veste em
uma reuniao, mas da imagem
que vocé projeta como profis-
sional ou empresa: como vocé
se comunica, se comporta, en-
trega e inspira.

Este, ao lado, € o meu antes e
depois de passar uma estratégia
de imagem com intencao.

& [ J [ ]
Imagem e Posicionamento
Antes de entender o poder da ~
imagem, eu achava que se ves-

tir era apenas uma questao de
gosto ou estilo pessoal. Mas a
verdade é que a forma como nos
apresentamos comunica o tem-
po todo. Sua imagem fala antes
mesmo que vocé diga seu nome.
Na foto a esquerda, eu ainda nao
tinha clareza sobre o que queria
expressar profissionalmente. Ja
na imagem a direita, apos a es-
tratégia de imagem, tudo mudou:
postura, presenca, intencao.
Mais do que estética, essa trans-
formacao representa alinha-
mento entre quem eu sou, o0 que
eu entrego e onde quero chegar.
Nao é sobre mudar quem vocé
&, mas sobre revelar sua melhor
versao com estratégia, autentici-
dade e proposito.

Imagem €& uma ferramenta de
comunicagao e posicionamento
Se vocé ainda acredita que sua
imagem nao importa, talvez ja
esteja sendo posicionado pelos
olhos dos outros sem perceber.
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Rafael Fernando

silviowines@yahoo.com

Punto 13

A nossa vereadora Bete Eccel! Primeiro nos
empurram um aposentado pra governar o
Estado que conhece Brusque pelo Google
Maps. Nao contentes, querem importar um
cidadao maravilhoso (Wikipédia - gabinete
do 6dio) para simplesmente ocupar “uma”
das “duas” vagas que pertence a Santa
Catarina pro Senado Federal. A lata do lixo
ja esta passando vergonha, Dona Bete!

Vitrine do Brasil.

Renato Portaluppi vem quase sozinho
segurando um minimo de prestigio
internacional aos treinadores brasileiros
de futebol. Com a boca fechada, Rogério
Ceni, também merece destaque.

Nadine x Concordia
X Bayesian

A Capitaneria di Porto (Guardia Costiera)
Italiana anda apertando o cerco contra
alguns exageros vindos do alto-mar usando
sempre exemplos historicos. O vinho

tem sido culpado de tudo ultimamente.
Estou lendo diferentes escritores pra
entender como conseguiram afundar os
trés barquinhos, pois a garrafa de vinho
nao era o comandante de nenhum deles.

Concordia x Vinho

0 Comandande Schettino estava na segunda
garrafa quando a gigante embarcagao tocou
a pedra. Era na hora de jantar. Parceiro,
pra colocar um transatlantico em situagao
de “abandonar a nave” a combinacao de
horrores, erros, falhas técnicas e humanas,
defeitos e tudo que se puder imaginar deve
acontecer e numa fracao de 3 minutos.
Infelizmente, esse foi o0 tempo que a sala de
maquinas da Concordia demorou pra tomar
agua e depois disso um caos generalizado
se sediou nas equipes internas de socorro.
0 “Saluto” ou “Inchino” & muito usado
entre os comandantes da velha guarda até
hoje. Que tem o vinho a ver, Meu Deus?

Ahhh, o perfume dos limoes da Costiera Amalfitana
somado ao ronco inesquecivel de uma paixao

Olha aqui! Eles andaram retirando uma das salas de maquinas pra
caber outra sala de jantar, depois toma agua e a culpa foi do vinho!
Quer derreter o chip do Amex Platinum? Liga la e pergunta quanto
custa uma semana de aluguel do luxuosissimo Christina Onasis

Nadine x Vinho

O Comandante Camboni da
Capitaneria teria pedido

que Jordan Belfort saisse

da embarcagao no meio

da tempestade com ondas

da altura de uma casa e
derrubasse seu helicoptero
que estava na proa para que o
helicoptero do S.0.S. pudesse
pousar no barco. O juiz do
caso alegou que se nao fosse o
excesso de vinho ingerido por
Jordan essa manobra poderia
ter sido realizada antes...
Bicho, nao sei vocés, mas eu,
quando comeca a chover, nao
quero nem caminhar na praia
com medo dos raios.Tém horas
que o dono quer mandar em
tudo, inclusive na diregao do
passeio mesmo sendo avisado
dos perigos pelo profissional
em comando, isso acontece

o dia inteiro, no mundo
inteiro, com vinho ou sem.

Bayesian x Vinho

Comandante James Cutfield,
o ditado diz que “E mais facil
o Papa vir rezar na paroquia
do seu bairro que naufragar
um veleiro da Perini.”. As
seguradoras pressionam

para que um culpado seja
rapidamente encontrado. As
mas linguas falam em 150
garrafas de Krug e outras

150 de Jacques Selosse, para
22 pessoas pode parecer
escessivo, mas Mike Lynch
estava reunindo familiares e
amigos numa comemoragao.
Aqui, bicho (porra, vou ter que
escrever isso?), ta parecendo
que realmente o champagne
foi demais. O juiz perguntou a
James se ele estava dormindo
no inicio da tempestade e

0 comandante se reservou

ao direito de nao responder.
Meu vizinho me alerta que
terminaram todo o champagne

e ainda mandaram buscar mais,

mas isso sao boatos. Assim,
vamos esperar o processo
acabar antes de culpar os
dois melhores champagnes
do mundo, até por que a
teoria da conspiracao nesse
naufragio, aqui na Italia, ja
sobrou até pros alienigenas.

Aperol Spritz

0 Grupo Campari anda
investindo forte no marketing
do carro menos chefe da
casa Milanesa. Motivo? A
CNH, parceiro. Enquanto seu
produto principal conta com
25 % de alcool final, o primo
pobre (de alcool) leva muito
menos que a metade.

Cristiano Ronaldo

Com mais 2 anos na Arabia
Saudita, arriscamos a

dizer, que o portugués foi

0 cara mais inteligente,
economicamente falando, da
historia do futebol mundial.

Gondola

Rapaizzzzzz. O mogo da
Amazon deu uma festinha
importante na charmosa
Ilha de Veneza. Das 400
pontes que contém um
“gondoliere” cada uma nao
havia ninguém disponivel.

Ressaca

Sopa de galinha quentinha
com agua tonica e depois
um café com leite fervendo.
As 19h, uma tacinha de
espumante pra testar

se a cura foi boa.

Vinho da casa

Bastante gente reclamando
dos vinhos servidos nas

salas VIPs dos aeroportos.
Lembrem: sofazinho, internet,
aguinha gelada, paozinho
com queijo, cafézinho, né?

Aéreas Nacionais

Se vocé leu que sao 10kg

na mala de mao com 40cmx
20cm x 25cm, respeita, po!
Por favor... Compra um
balancinha e uma fita métrica
dessas caseiras e pesa/mede
antes de sair pro aeroporto.
Essa novela brasileira pra
entrar na aeronave é devido
a alguns engracadinhos

que nao entendem que o
mundo inteiro cobra por
peso/centimetros e ponto
final. Quer levar 100kg

sem pesar e medir nada?

Vai de 6nibus, miséria!

Jose Bonifacio
Parceiro, o Boni deu a pele
pro Plim Plim, mas o canal
dos Marinhos nao deixou
barato, o que esse bicho
viajou comendo e bebendo
bem é coisa de cinema.

Finale

0, Marcio, a Stellantis
caprichou no Peugeot
5008, esse é o teu
carro! Boa quinzena a
todos vocés, amigos!
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VEM PRA LOJA
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OUTDOORS

a partir de
R$890,00 por ponto

@ 47 99192-1414

@ scrmidiaexterior

Compartilhar experiéncias,
Conectar pessoas,
Gerar negocios!
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UM COMPLEXO GASTRONOMICO
COMPLETO PARA TODA A FAMILIA!

© (47) 9214-7778
@luminabrusque
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boutiquedostecidos
Contato: (47) 99906-0811

: e ot

e A N " P L e
e AR e B AT L
Lkt G e T EA i LR

CHARME E FRESCOR
EM CADA MOMENTO!
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